
Reel
KAZAR x Swarovski Crystals

Przykłady interaktywności na video w TAGMAX



Cechy interaktywne

• Watermark

• Pop up

• Hotspot

• Formatki ecommerce

• Przekierowania (landing page, strona kolekcji, strona produktu)

• Wszystkie mogą mieć cechy terminu wyświetlania (np. promocje w 
określonych dniach), formę (PNG, GIF, JPG), dynamikę (stałe lub 
związane z ruchem obiektu), zmieniane Call-To-Action (w zależności 
od potrzeb promocji, marki, sprzedaży, itd.)



Bezpośredni link do filmu

https://video.tagmax.pl/xOB6RpBaz
https://video.tagmax.pl/xOB6RpBaz


Tytuł: z wyborem jego 
pokazania lub bez

Podtytuł: z wyborem jego 
pokazania lub bez

Opis: z wyborem jego pokazania lub bez

Obraz początkowy: 
automatycznie, do wyboru 

z filmu lub do wgrania 
jako grafika 



Intro informujące o 
interaktywności: 

dodawane automatycznie 
lub manualnie

Pasek odtwarzania na 
którym są zaznaczone 
miejsca otwarcia taga







Animowany tag 
informujący o 

interaktywności

Watermark (logo) jako stałe 
przekierowanie na 

www.kazar.pl przez cały film



Pop-up z informacją 
produktu



Hotspot z ecommerce’ową
informacją o produkcie i 
Call-to-Action „KUPUJĘ!”

Dostęp do odrębnej 
landing-page/pdf z 
dokładnym opisem 

produktu



Formatka zakupowa 1 do 
wewnętrznego 

ecommerce (dane 
kupującego)

Dostęp do regulaminu 
sklepu Tagmax (zgodnie z 

regulacjami prawnymi)



Formatka zakupowa 2 do 
wewnętrznego ecommerce

(adres wysyłki)

Akceptacja wyboru 
płatności powoduje np. 

otwarcie odrębnej strony 
systemu płatniczego 

(eCard)



Tag informujący o 
interaktywności





Animowany tag 
informujący o 

interaktywności





Tagi z filmu: do wyboru 
które mają się pokazać w 

podsumowaniu

Obraz końcowy: 
automatycznie, do wyboru 

z filmu lub do wgrania 
jako grafika 

Zakończenie filmu i podsumowanie tagów

Tagi na timeline filmu (widoczne 
po najechaniu kursorem)


